Warszawa, 26 czerwca 2026 r.

PROTOKOL ZE WSTEPNYCH KONSULTACJI RYNKOWYCH

prowadzonych na podstawie art. 84 Ustawy Pzp

Zamawiajgcy w dniu 15 maja 2026 r. ogtosit na stronie internetowej ,Informacje o wstepnych konsultacjach
rynkowych w celu przygotowania postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego na ,Kompleksowg
organizacje ogolnopolskiej kampanii informacyjnej poprzedzajgcej otwarcie wystawy statej oraz wydarzen
i projektow zwigzanych z otwarciem ekspozycji Muzeum Historii Polski w Warszawie”.
Do udziatlu we wstepnych konsultacjach rynkowych zgtosit sie podmiot: Agencja Reklamowa DSK
sp. z o.0., ul. Niedzwiedzia 10, 02-737 Warszawa, zwany dalej Wykonawcg. Wstepne konsultacje
rynkowe odbyly sie w dniu 10 czerwca 2026 r.
W spotkaniu uczestniczyli:
1) ze strony Zamawiajgcego:

- Marcin Napidrkowski

- Gabriela Sierocifiska-Dec

- Krzysztof Niewiadomoski

- Alicja

- Anna Kucharska

- Marta Chodaniecka

2) ze strony Wykonawcy:

- Paulina Kukwa

- Jacek Domanski
Zamawiajgcy na wstepie wyjasnit, ze wstepne konsultacje rynkowe stuzg przygotowaniu postepowania,
ktérego przedmiotem bedzie ,kompleksowa organizacja ogodlnopolskiej kampanii informacyjnej
poprzedzajgcej otwarcie wystawy statej oraz wydarzen i projektdw zwigzanych z otwarciem ekspozyciji
Muzeum Historii Polski w Warszawie”. Zamawiajgcy podczas konsultacji chciatby uzyskaé informacje nt.
jak optymalnie przeprowadzi¢ postepowanie, a takze jak wiasciwie okreslic poszczegdlne elementy

sktadowe zamdéwienia oraz projektowane postanowienia umowy.

Zamawiajgcy podejmuje srodki majgce na celu zapobiezeniu zaktécenia konkurencji z uwagi na udziat
Wykonawcy w konsultacjach polegajgce na zamieszczeniu protokotéw ze wstepnych konsultacji rynkowych
na stronie internetowej Zamawiajgcego.

Szczegotowy zakres konsultacji zawiera Zatgcznik nr 1 do Protokotu.

Na tym wstepne konsultacje rynkowe zostaty zakonczone.
Protokét opracowany przez:
Anna Kucharska — Dziat zamoéwien publicznych

Marta Chodaniecka — Dziat zamdwien publicznych



ZALACZNIK NR 1 DO PROTOKOLU

INFORMACJE UZYSKANE PRZEZ ZAMAWIAJACEGO PODCZAS WSTEPNYCH KONSULTACJI
RYNKOWYCH W CELU PRZYGOTOWANIA POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA
PUBLICZNEGO NA  KOMPLEKSOWA  ORGANIZACJE  OGOLNOPOLSKIEJ KAMPANII
INFORMACYJNEJ POPRZEDZAJACEJ OTWARCIE WYSTAWY STALEJ ORAZ WYDARZEN
| PROJEKTOW ZWIAZANYCH Z OTWARCIEM EKSPOZYCJI MUZEUM HISTORIl POLSKI
W WARSZAWIE

W trakcie konsultacji rynkowych oméwiono zagadnienia zwigzane z przygotowaniem i realizacjg kampanii
informacyjnej poprzedzajacej otwarcie wystawy statej Muzeum Historii Polski. W pierwszej kolejnosci
oméwiono harmonogram przygotowania kampanii. Wykonawca wskazat, ze dziatania komunikacyjne
powinny zosta¢ uruchomione okoto 2—3 miesigce przed planowanym otwarciem wystawy statej. Zdaniem
Wykonawcy taki okres pozwala na skuteczne budowanie zainteresowania odbiorcéw oraz osiggniecie

odpowiedniego zasiegu kampanii przed wydarzeniem.

W toku konsultacji podkreslono znaczenie przygotowania szczegodtowego briefu stanowigcego element
dokumentaciji postepowania. Wykonawca wskazat, ze brief powinien zawiera¢ informacje dotyczace celéow
kampanii, grup docelowych, kontekstu otwarcia wystawy, oczekiwanych rezultatéw oraz podstawowych

zatozen komunikacyjnych, co umozliwi wykonawcom przygotowanie poréwnywalnych ofert.

Przedmiotem dyskusji byta réwniez kwestia przeprowadzenia wizji lokalnej. Wykonawca rekomendowat
wprowadzenie obowigzkowe] wizji lokalnej dla wszystkich wykonawcéw zainteresowanych udziatem
w postepowaniu, wskazujgc, ze pozwoli ona na wifasciwe poznanie specyfiki obiektu oraz lepsze

zrozumienie charakteru planowanej kampanii.

W zakresie materiatow kreatywnych Wykonawca zwrdcit uwage na koniecznos$¢ zapewnienia przez
Zamawiajgcego odpowiednich zapisow umownych gwarantujgcych przeniesienie autorskich praw
majatkowych do wszystkich utworéw powstatych w ramach realizacji zamoéwienia, w szczegdlno$ci spotow

reklamowych, materiatéw audiowizualnych, grafik oraz innych elementéw kampanii.

Wykonawca wskazat réwniez na zasadnos¢ uwzglednienia w dokumentacji postepowania zapiséow
dotyczacych przeciwdziatania wykorzystywaniu sztucznego ruchu internetowego oraz botéw wptywajgcych
na wyniki kampanii. Rekomendowano wprowadzenie obowigzkéw raportowania efektéw dziatan
promocyjnych oraz mozliwosci przeprowadzenia przez Zamawiajgcego audytu realizowanych dziatan

i osigganych wskaznikow.

W toku konsultacji oméwiono kwestie budzetu zamdwienia. Wykonawca wskazat, ze publikacja budzetu
przeznaczonego na realizacje kampanii moze pozytywnie wplyngé na jakosé sktadanych ofert oraz
umozliwi¢ wykonawcom zaproponowanie rozwigzan adekwatnych do rzeczywistych mozliwosci

finansowych Zamawiajgcego.



W odniesieniu do sposobu kalkulacji ofert Wykonawca rekomendowat przyjecie modelu opartego na
wycenie poszczegodlnych kategorii dziatah i kanatdw komunikacji wraz z okresleniem minimalnych
poziomow realizacji dla wybranych elementéw kampanii. Takie rozwigzanie, zdaniem Wykonawcy,

zwiekszy transparentno$¢ postepowania oraz utatwi poréwnanie ofert.

Przedmiotem konsultacji byty réwniez zasady rozliczania umowy. Wykonawca wskazat mozliwo$¢
stosowania rozliczen czesciowych, realizowanych przyktadowo w cyklach kwartalnych, uzaleznionych od

wykonania poszczegdlnych etapéw kampanii oraz osiggania zaktadanych rezultatéw.

Wykonawca ocenit, ze optymalny okres realizacji zamowienia powinien wynosi¢ okoto dziewigciu miesiecy

i obejmowacé zaréwno etap przygotowania kampanii, jak i jej realizacje oraz dziatania podsumowujace.

Omowiono réwniez zagadnienie wskaznikéw efektywnosci kampanii. Wykonawca wskazatl, ze czes¢
wskaznikbw moze mie¢ charakter staty i odnosic sie do realizacji podstawowych celéw kampanii, natomiast
czes¢ powinna pozostawac elastyczna i umozliwia¢ dostosowanie do specyfiki poszczegdlnych grup

docelowych oraz wykorzystywanych kanatéw komunikaciji.

W zakresie planowania mediéw Wykonawca odradzit wykorzystanie reklamy prasowej jako jednego
z gtéwnych kanatdw komunikacji, wskazujgc na ograniczong efektywnos¢ tego medium w poréwnaniu

z nowoczesnymi kanatami cyfrowymi oraz dziataniami audiowizualnymi.

W toku konsultacji poruszono réwniez kwestie ewentualnego zobowigzania wykonawcy do wspotpracy ze
wskazanym przez Zamawiajgcego podmiotem. Wykonawca zwrécit uwage, ze takie rozwigzanie moze
powodowaé trudnosci organizacyjne oraz wplywa¢ na odpowiedzialno$¢ za realizacje zamdwienia.
W zwigzku z tym zarekomendowano wytgczenie tego rodzaju wspotpracy z zakresu postepowania lub

uregulowanie jej poza umowg zawierang z wykonawcg wytonionym w postepowaniu.

Whioski i rekomendacje przedstawione podczas konsultacji zostang wykorzystane przez Zamawiajgcego
przy opracowywaniu opisu przedmiotu zaméwienia, warunkéw udziatu w postepowaniu, kryteriow oceny

ofert oraz projektowanych postanowiers umowy.
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