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POSTAWY WOBEC PRAKTYK PAMIECI
ORAZ ZNAJOMOSC AKCIJI ,,PLOMIEN PAMIECI”

RAPORT Z BADANIA ILOSCIOWEGO PRZEPROWADZONEGO

PRZEZ Inny Format Sp. z 0.0. DLA MUZEUM HISTORII POLSKI
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Ocena $wiadomosci spotecznej dotyczacej 100. rocznicy odstoniecia Grobu Nieznanego Zotnierza

CEL BADANIA oraz poznanie postaw wobec miejsc pamieci i praktyk z nimi zwigzanych.

Weryfikacja zasiegu przekazu akcji ,Ptomien pamieci” po jej przeprowadzeniu.

METODOLOGIA Badanie ilosciowe CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

Pierwszy etap: 28-31.10.2025 .
Drugi etap: 4-9.11.2025 .

TERMIN BADANIA

*  Dorosli Polacy — proba reprezentatywna ze wzgledu na ptec, wiek, wielkos¢ miejscowosci
PROBA

BADAWCZA zamieszkania, region Polski.

*  Wielkos¢ proby - pierwszy etap: n=1001, drugi etap: n=1062
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NAJWAZNIEJSZE WYNIKI BADANIA [1] i |

FORMAT

O Na poziomie deklaratywnym miejsca pamieci sg dla Polakow dos¢ wazne. Sposrod miejsc upamietnienia zotnierzy,
powstancow, ofiar wojen i represji, dwa najwazniejsze, zdaniem badanych, to Miejsce Pamieci i Muzeum Auschwitz-
Birkenau oraz Gréb Nieznanego Zotnierza.

O Polacy maja dos¢ wysoka $wiadomos¢ istnienia miejsc pamieci w ich najblizszej okolicy — pomnikow, grobdw i tablic.
Niemal 70% badanych deklaruje znajomos¢ miejsc poswieconych lokalnym bohaterom. Niemal trzy czwarte z nich
deklaruje rowniez, ze sg one dla nich wazne lub bardzo wazne. Dodatkowo, spora gruba badanych (42%) przyznaje,
ze w ciggu ostatniego roku odwiedzita takie miejsce i ztozyta kwiaty lub uczestniczyta w uroczystosciach.

O Zdaniem badanych, o lokalne miejsca pamieci w pierwszej kolejnosci powinny dba¢ jednostki samorzadu lokalnego —
np. gmina, dzielnica. Spora grupa badanych (39%) jest zdania, ze takimi miejscami powinni opiekowac sie harcerze lub
rzad reprezentowany np. przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

O Dla wiekszosci Polakow (81%) najwazniejszg forma upamietnienia lokalnych miejsc pamieci jest utrzymanie ich
w dobrym stanie — dbanie o groby czy renowacje. Upamietnienia takich miejsc powinny, zdaniem badanych, wzmacniaé
w gtéwnej mierze lokalng tozsamos¢ i znajomos¢ lokalnej historii.

O W obecnych formach upamietnienia lokalnych miejsc pamieci Polakom brakuje m.in. spaceréw edukacyjnych
z przewodnikiem, akcji zbierania relacji zyjgcych swiadkdw historii (np. nagrywania wywiadow) czy tez lekcji
historycznych z elementami warsztatowymi.



NAJWAZNIEJSZE WYNIKI BADANIA [2]

O Rozpoczeta 20 pazdziernika 2025 roku akcja spoteczno-edukacyjna ,,Ptomien Pamieci” jest umiarkowanie
rozpoznawana przez Polakow. W pierwszej edycji badania — realizowanej w ostatnich dniach pazdziernika,
15% badanych zadeklarowato, ze spotkato sie z akcjg Muzeum Historii Polski, a dwie trzecie respondentow (65%)
przyznaje, ze o niej nie styszato. Deklaratywna znajomos¢ akcji ,,Ptomien Pamieci” jest minimalnie wyzsza wsrod
mieszkancéw mniejszych miast (do 100 tysiecy), a takze mieszkancow Regionu Wschodniego, tj. wojewodztw
podlaskiego, lubelskiego, Swietokrzyskiego i podkarpackiego.

O Badanym, ktdrzy zetkneli sie z ,,Ptomieniem Pamieci”, akcja kojarzy sie przede wszystkim z pamiecig o waznych Polakach
oraz z zapalaniem zniczy na opuszczonych grobach. Nieco rzadziej pojawiajgce sie skojarzenia z akcja
to: dekorowanie lokalnych miejsc pamieci — grobdéw, pomnikdw, tablic, pamiec¢ o cztonkach lokalnej spotecznosci czy
edukacja o minionych pokoleniach.

O Telewizjai Internet to dwa najczesciej wymieniane przez badanych kanaty, w ktérych mieli szanse natrafi¢ na
informacje o akcji.
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M9 MIEJSCA PAMIECI [1]
i fm  PIERWSZY ETAP BADANIA

Czy zna Pan/i miejsca pamigci poswigcone lokalnym Czy miejsca pamieci po$wiecone lokalnym bohaterom
bohaterom walki o wolnos¢ (np. pomniki, groby, w okolicy Pana/i miejsca zamieszkania sg dla Panali
tablice) w okolicy Pana/i miejsca zamieszkania? wazne?

m zdecydowanie tak

|

Nie

mraczej rak
nie wiem / trudno powiedzie¢
raczej nie

Nie wiem / nie pamietam m zdecydowanie nie

Zrédto: badanie dorostych Polakéw, pierwszy etap badania, n=1001, pazdziernik 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.
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Czy w ciggu ostatniego roku odwiedzit/a Pan/i takie
miejsce np. skfadajgc znicze, kwiaty lub biorgc udziat
w uroczystosciach?

mTak

Nie

Nie pamigtam

Dwodch na trzech badanych (69%) deklaruje, ze zna miejsca pamieci poswiecone lokalnym bohaterom. Takie deklaracje sktadajg czesciej seniorzy (61+),
osoby z wyzszym wyksztatceniem oraz badani mieszkaricy Regionu Wschodniego (woj. podlaskiego, lubelskiego, swietokrzyskiego i podkarpackiego).

Dla niemal 3/4 z nich (73% - potgczone odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” i ,raczej tak”) lokalne miejsca pamieci sg wazne lub bardzo wazne. Jedynie 7% badanych

deklaruje, ze nie s3 to istotne dla nich miejsca (potgczone odpowiedzi ,raczej nie” i ,zdecydowanie nie”).

Zdecydowanie mniej badanych (42%) deklaruje, ze w ciggu ostatniego roku odwiedzita lokalne miejsce pamieci i ztozyta kwiaty lub zapalita znicz. Czesciej (45-46%
vs 35-40%) do takich aktywnosci przyznajg sie mezczyzni, osoby w srednim wieku (46-60 lat), mieszkancy wsi i mniejszych miast oraz prawie co druga osoba
z Centralnej lub Zachodniej Polski (Region Centralny to wojewddztwa mazowieckie i tddzkie, Region Zachodni — zachodnio-pomorskie, wielkopolskie, lubuskie,

dolnoslaskie).



W% MIEJSCA PAMIECI [2]
i fm  PIERWSZY ETAP BADANIA

Jakie organizacje lub instytucje powinny zajmowac sie
dbaniem o lokalne miejsca pamieci?

jednostki samorzadu lokalnego (np.
gmina, dzielnica)

harcerze 39%

rzad (np. Ministerstwo Kultury i

0,
Dziedzictwa Narodowego) 39%

szkoty 33%

lokalne spotecznosci 31%

organizacje pozarzagdowe 15%

trudno powiedzieé, nie wiem 10%

58%

=
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W pierwszym etapie badania respondenci odpowiadali na pytanie o to,
jakie instytucje lub organizacje powinny dbac o lokalne miejsca pamieci —
np. pomniki, groby czy tablice.

Ponad potowa badanych (58%) uwaza, ze powinna to by¢ domena
samorzadu lokalnego. Takie deklaracje sktadajg najczesciej seniorzy (61+)
oraz osoby z wyzszym wyksztatceniem.

Niemal 40% badanych uwaza, ze takimi miejscami powinni opiekowac sie
harcerze oraz przedstawiciele administracji rzgdowej, np. Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Harcerzy w roli opiekunéw miejsc pamieci widzg przede wszystkim
seniorzy, natomiast badani z duzych miast (100 tys.+) uwazajg, ze powinno
byc¢ to w gestii przede wszystkim jednostek rzgdowych i samorzgdowych.

Okoto 1/3 badanych (33%-31%) jest zdania, ze lokalnymi miejscami pamieci
powinny opiekowac sie szkoty oraz lokalne spotecznosci.

Zrédto: badanie dorostych Polakdw, pierwszy etap badania, n=1001, pazdziernik 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.



M4%Y  MIEJSCA PAMIECI [3]
i fm  PIERWSZY ETAP BADANIA

Jakie formy upamietnienia lokalnych miejsc pamieci wydaja
sie Panu/i najwazniejsze?

utrzymanie takich miejsc, np. dbanie o

. 81%
groby, renowacje ’

sktadanie zniczy lub kwiatéw przez

. . 52%
mieszkancow

uroczystosci z udziatem oficjalnych

delegacji 36%

koncerty lub inne aktywnosci artystyczne 14%

trudno powiedzieé, nie wiem 10%
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Przewazajgca wiekszos¢ badanych (81%) uwaza, ze kluczowa formg
upamietnienia lokalnych miejsc pamieci jest utrzymanie ich w dobrym
stanie — np. dbanie o groby, czy renowacje.

S3 o tym przekonani przede wszystkim seniorzy (61+) i osoby w $rednim
wieku (46-60 lat) oraz osoby z wyzszym wyksztatceniem.

Potowa respondentéw (52%) jest zdania, ze najlepszym sposobem
upamietnienia lokalnych miejsc pamieci jest sktadanie przez mieszkaricéw
kwiatow lub palenie zniczy.

Dla okoto 1/3 badanych odpowiednie do tego sg uroczystosci z udziatem
oficjalnych delegaciji.

Zrédto: badanie dorostych Polakéw, pierwszy etap badania, n=1001, pazdziernik 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.



MW MIEJSCA PAMIECI [4]
i fm  PIERWSZY ETAP BADANIA

Jakie wartosci powinny wzmacniac takie lokalne
upamietnienia?

lokalng tozsamosc¢ i znajomosc lokalnej
historii

pamiec rodzinng i wiez miedzy
pokoleniami

identyfikacje z polskg wspdlnota
narodowa

empatie i otwartos¢ na innych (np. przez
wskazywanie okrucienstwa wojny)

trudno powiedzieé, nie wiem

47%

44%

44%

10%

62%

FORMAT

Niemal 2/3 badanych (62%) uwaza, ze lokalne upamietnienie powinno
wzmachniac lokalng tozsamos¢ i wiedze o lokalnej historii. To opinia przede
wszystkim seniorow, osob z wyzszym wyksztatceniem oraz mieszkancow
Regionu Centralnego (wojewddztwa mazowieckie i todzkie).

47% respondentdéw wskazuje, ze takie praktyki powinny wzmacniac
rodzinng pamiec i wiezi miedzypokoleniowe.

Dla 44% badanych wazne jest, by wsrdd wartosci wzmacnianych przez
lokalne upamietnienia znalazty sie: identyfikacja ze wspdlnotg narodowa
oraz empatia i otwartos$¢ na innych.

Wszystkie wartosci istotnie czesciej wskazywali seniorzy (>60 lat) oraz
osoby najlepiej wyksztatcone.

Zrédto: badanie dorostych Polakéw, pierwszy etap badania, n=1001, pazdziernik 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.



MIEJSCA PAMIECI [5]
PIERWSZY ETAP BADANIA

Czego brakuje Panu/i w obecnych formach upamietniania historii?

spacerdow edukacyjnych z przewodnikiem 25%
zbierania relacji Swiadkdw historii (nagrywania 2%
wywiadow historii mowionej) °

lekcji historycznych z elementami warsztatow 24%

informacji o historii w formie tablic 18%

filméw edukacyjnych 18%

wystaw interaktywnych 15%

15%

wyktaddw tematycznych / okolicznoSciowych

inscenizacji / grup rekonstrukcyjnych

festynéw / gier miejskich 10%

=
=
X

okoliczno$ciowych wydarzen sportowych, np.
biegdw, meczy

5%

trudno powiedzie¢, nie wiem 30%

Zrédto: badanie dorostych Polakéw, pierwszy etap badania, n=1001, pazdziernik 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.
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Badani wypowiedzieli sie takze na temat tego, czego brakuje im
w obecnych formach upamietnienia historii.

Jedna czwarta respondentow (24%-25%) wskazuje, ze brakuje im:

*  Spacerow edukacyjnych z przewodnikiem — cze$ciej wskazujg ten
element mieszkancy duzych miast oraz starsze grupy wiekowe
(46-60 lat oraz 61+),

e Zbierania relacji swiadkow historii — element wymieniany nieco
czesciej przez seniorow,

*  Lekcji historycznych z elementami warsztatowymi — te forme
wskazujg nieznacznie czesciej osoby z wyzszym wyksztatceniem
i mieszkancy Regionu Zachodniego (wojewddztwa zachodnio-
pomorskie, lubuskie, dolnoslgskie i wielkopolskie) oraz
Centralnego (wojewddztwa mazowieckie i todzkie).

Informacji o historii w formie tablic oraz filmow edukacyjnych oczekuje
niecata jedna pigta badanych (18%).

Wystawy interaktywne oraz wyktady tematyczne to formy
upamietnienia historii pozgdane przez 15% respondentow.



M4%Y  MIEJSCA PAMIECI [6]
2|  DRUGIETAP BADANIA FORMAT

POLSKI

Jakie jest Pana/i zdaniem najwazniejsze miejsca pamigci w Polsce? W drugim etapie badania zapytali$my m.in. o to, jakie jest, zdaniem
respondentdw, najwazniejsze miejsce pamieci w Polsce.

Muzeum Auschwitz-Birkenau (Os$wiecim) 46%
Najwieksza grupa badanych (46%) wskazata w tym kontekscie na Miejsce
43% Pamieci i Muzeum Auschwitz-Birkenau — przewaznie kobiety i mieszkancy

Regionu Potudniowego (wojewddztwa opolskie, Slgskie i matopolskie).

Gréb Nieznanego Zotnierza (Warszawa)

Cmentarz Wojskowy na Powgzkach (Warszawa) _ 27%
Niewiele mniej — 43% badanych — deklaruje, ze najwazniejszy dla nich jest
Westerplatte (Gdarisk) _ 27% Gréb Nieznanego Zotnierza. Na to miejsce pamieci wskazujg przede
wszystkim osoby w wieku 46-60 oraz ponad 60 lat oraz z wyksztatceniem
Pomnik Powstania Warszawskiego (Warszawa) _ 22% wyzszym.
; mentarz Wojskowy na Powazkach wskazato w tym kontekscie 27%
Muzeum Il Wojny Swiatowej (Gdarsk) - 11% ¢ tarz IS Wy .a . 3 a? , . Y . ? ,
badanych — przewaznie mieszkaricow Regionu Centralnego (wojewddztwa
. mazowieckie i todzkie).
Muzeum Katynskie (Warszawa) 10%
Muzeum Zotnierzy Wykletych | Wiezniéw Taki sam odsetek respondentow (27%) uwaza, ze najwazniejszym miejscem
9 . .. 7 . 7 . 7 . .
Politycznych PRL (Warszawa) - % pamieci jest gdanskie Westerplatte — wskazywane wyraznie czesciej przez
mieszkancow Regionu Pdtnocnego (wojewddztwa pomorskie, warminsko-
i ) 0 . . . .
Pomnik Bohaterow Getta (Warszawa) - 7% mazurskie i kUJawsko—pomorskle).
Muzeum na Majdanku (Lublin) - 7% Srednio co pigty respondent (22%) wskazuje na Pomnik Powstania

Warszawskiego.
Zrédto: badanie dorostych Polakéw, drugi etap badania, n=1062, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.
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DRUGI ETAP BADANIA

Czy w ciggu ostatniego tygodnia odwiedzit/a Pan/i
groby rodzinne w zwigzku z dniem Wszystkim
Swietych?

HTak

m Nie

Czy poza odwiedzeniem grobéw rodzinnych
odwiedzit/a Pan/i groby innych oséb?

mTak ]- -

m Nie

Zrédto: badanie dorostych Polakéw, drugi etap badania, n=1062, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.

W drugim etapie badania przewazajgca wiekszo$¢ badanych (87%) zadeklarowata, ze w tygodniu
poprzedzajgcym badanie (okolice 1. listopada) odwiedzili groby rodzinne. Taka deklaracje ztozyli

przede wszystkim mieszkancy wsi.

Niemal 2/3 respondentow (63%) w tym czasie odwiedzito réwniez groby innych oséb. Az 85% z nich
(gtéwnie osoby w wieku <60 lat) przyznato, ze byty to groby przyjaciéti znajomych. Jedna trzecia
(36%) odwiedzita groby lokalnych bohaterdw (wszystkim najmtodsza grupa wiekowa (18-30 lat) oraz
mieszkancy Regionu Wschodniego - woj. podlaskie, lubelskie, Swietokrzyskie i podkarpackie).

ZWYCZAJE ZWIAZANE Z ODWIEDZANIEM GROBOW '

FORMAT

Groby jakich oséb odwiedzit/a Pan/i w ciggu ostatniego
tygodnia?

znajomych i przyjaciot 85%

lokalnych bohateréw — zotnierzy,

. . . .. 36%
powstancow, ofiar wojen i represji

opuszczone groby, ktdrymi nikt sie nie

. . 27%
opiekuje

ksiezy i siéstr zakonnych z lokalnej parafii 11%

0s6b waznych dla lokalnej spotecznosci,

np. politykdw, artystéw, spotecznikow,
naukowcow

10%

0s6b waznych dla naszego kraju, np.
politykow, artystéw, spotecznikdw,
naukowcéw

7%

Zrédto: badanie dorostych Polakéw, drugi etap badania, n=674, listopad 2025 r., Inny
Format Sp. z 0.0.
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ZNAJOMOSC AKCJI ,,PLOMIEN PAMIECI” [1]

PIERWSZY | DRUGI ETAP BADANIA

Czy styszat/a Pan/i o akcji edukacyjne;j
»,Ptomien pamieci”?

1. etap 2. etap
B Tak Nie Nie wiem / nie pamietam

Zrédto: badanie dorostych Polakéw: pierwszy etap badania — n=1001, pazdziernik 2025, drugi etap
badania — n=1062, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.

Akcja ,,Ptomien Pamieci” rozpoczeta sie 20 pazdziernika 2025 roku.
Pierwsza fala badania realizowana byta miedzy 28 a 31 pazdziernika,
zatem cze$¢ badanych miata szanse zetkngc z informacjami o niej.

| tak w pierwszej edycji badania 15% badanych zadeklarowato, ze spotkato
sie z akcjg Muzeum Historii Polski, a dwie trzecie respondentéw (65%)
przyznato, ze o niej nie styszato. Deklaracje o znajomosci akcji ,Ptomien
Pamieci” minimalnie czesciej sktadali mieszkancy mniejszych miast

(do 100 tysiecy), a takze mieszkancy Regionu Wschodniego (wojewddztw:

podlaskiego, lubelskiego, swietokrzyskiego i podkarpackiego).

W drugiej edycji badania, realizowanej miedzy 4 a 11 listopada 2025 roku
deklarowana znajomos¢ akcji ,,Ptomien Pamieci” nieznacznie wzrosta.

Co pigty badany (20%) stwierdzit, ze o niej styszat. Potowa respondentow
(53%) nie styszata o ,,Ptomieniu Pamieci”.

Najmtodsza grupa wiekowa (18-30 lat) nieznacznie czesciej niz inne
deklarowata, ze zetkneta sie z akcjg na poczatku listopada. To pozytywny
sygnat, zwazywszy ze akcja skierowana byfa w duzej mierze do mtodych
Polakdw.

FORMAT
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Gdzie Pan/i styszat/a, zetknat/eta sie z akcjg ,,Ptomien pamieci”?

Osobom, ktére zadeklarowaty znajomos¢ ,,Ptomienia Pamieci”, zadano

_ 29% pytanie o zrodta tej wiedzy.
w telewizji

40%
Telewizja i Internet to dwa najczesciej wymieniane kanaty, w ktérych badani

W internecie D mieli szanse natrafi¢ na informacje o akcji. W pierwszej edycji niemal 1/3
42% respondentdow (29%) deklarowata, iz zetkneta sie z nimi
. 3% w telewizji, a jedna czwarta (24%) twierdzi, ze natkneta sie na informacje
w radiu

14% o ,Ptomieniu Pamieci” w Internecie.

. - - 5% Czestotliwos¢ wskazan na oba kanaty w drugiej fali badania do$¢ wyraznie
w szkole / placodwce edukacyjnej B . ) ) )

9% wzrosta. 42% respondentow zadeklarowata, ze natrafita na informacje

l 2 o ,Ptomieniu Pamieci” w Internecie, a 40% badanych twierdzi, ze widziato
w prasie drukowanej informacje o akcji w telewizji.
7% m 1. etap
. - 7% 2. etap Dodatkowo 14% respondentéw drugiego etapu przyznato, ze styszato
cmentarze, pomniki . . .. . .
informacje o akcji takze w radiu.
w innych miejscach - 8% Liczebnosci poszczegdlnych grup respondentdéw w obu falach badania

sg zbyt niskie, by mozna byto w uprawniony sposéb wnioskowac

_ 27% 0 zachowaniach przedstawicieli poszczegdlnych pod-grup socjo-

nie pamietam, nie wiem 159, demograficznych.

Zrédto: badanie dorostych Polakéw: pierwszy etap badania —n=153, pazdziernik 2025, drugi etap badania — n=208, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.
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Z czym Panu/i kojarzy sie akcja ,,Ptomien pamieci”?

z pamiecig o waznych Polakach

z zapalaniem zniczy na opuszczonych grobach

z dekorowaniem lokalnych miejsc pamieci —
grobow, pomnikow, tablic

z pamiecig o cztonkach lokalnej spotecznosci —
miasta, gminy, dzielnicy

z edukacjg o naszych przodkach

Zrédto: badanie dorostych Polakdéw, drugi etap badania, n=208, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.

63%

52%

30%

27%

26%

" ZNAJOMOSC AKCJI ,,PLOMIEN PAMIECI” [3]
p DRUGI ETAP BADANIA

Wsrdd osob, ktore zetknety sie z akcjg ,,Ptomien Pamieci”, niemal
2/3 kojarzy sie ona przede wszystkim z pamiecig o waznych Polakach.
Czesciej takie skojarzenia majg mieszkancy terendw wiejskich.

Potowa respondentéw (52%) wskazuje na skojarzenie z zapalaniem zniczy
na opuszczonych grobach. Takie skojarzenia pojawiajg sie nieco czesciej
w grupach wiekowych 46-60 oraz powyzej 60 lat.

Prawie 1/3 (30%) przyznaje, ze akcja kojarzy sie im z dekorowaniem
lokalnych miejsc pamieci.

Niewiele mniej, bo 27% respondentéw, deklaruje skojarzenia z pamiecig
o cztonkach lokalnej spotecznosci, a 26% ,,Ptomien Pamieci” kojarzy sie

z edukacja o przesztych pokoleniach (zdecydowanie czesciej starszym: 46+
lat, niz mtodszym: 18-45 lat).

¥

Nyt
;
FORMAT
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l‘lg CHARAKTERYSTYKA PROB BADAWCZYCH [1]
FORMAT

Ptec Wiek Wyksztatcenie
1. etap 2. etap 1. etap 2. etap 1. etap 2. etap
Kobieta ™ Mezczyzna 18-30 m31-45 m46-60 m61+ nizsze niz Srednie Srednie  Ewyzsze

Zrédto: badanie dorostych Polakdw: pierwszy etap badania — n=1001, pazdziernik 2025, drugi etap badania — n=1062, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.

W pierwszym etapie badania, realizowanym w ostatnich dniach pazdziernika 2025 r., wzieto udziat 1001 respondentéw. W drugim etapie, przeprowadzonym
w pierwszym tygodniu listopada 2025 r., na pytania ankietowe odpowiadaty 1063 osoby.

Powyzsze wykresy prezentujg rozktad podstawowych charakterystyk socjo-demograficznych oséb badanych: ptci, wieku oraz wyksztatcenia. Rozktad dwdéch
pierwszych zmiennych w obu falach badania nie rézni sie znaczgco od siebie i jest zblizony do ich rozktadu w populacji dorostych mieszkaricow Polski.

Jesli chodzi o wyksztatcenie, w pierwszym etapie najliczniejsza grupa to osoby z wyksztatceniem $rednim, natomiast w drugim etapie najliczniejszg grupe
stanowig osoby z wyzszym wyksztatceniem. Struktura obu préb badawczych jest typowa dla badan realizowanych z wykorzystaniem paneli internetowych, gdzie

osoby z wyksztatceniem nizszym niz Srednie sg znaczgco niedoreprezentowane.
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CHARAKTERYSTYKA PROB BADAWCZYCH [2]

Region Polski Miejsce zamieszkania

21%

20%

21%

15% 14%
1. etap 2. etap 1. etap 2. etap
M Pétnocny  H Potudniowy Wschodni  ® Zachodni Centralny B wie$ M mate miasta M duze miasta

Zrédto: badanie dorostych Polakéw: pierwszy etap badania — n=1001, pazdziernik 2025, drugi etap badania — n=1062, listopad 2025 r., Inny Format Sp. z 0.0.

Na potrzeby analityczne proba badawcza zostata podzielona na regiony Polski. | tak Region Pétnocny reprezentujg respondenci z wojewddztw: pomorskiego,
warminsko-mazurskiego i kujawsko-pomorskiego. Region Potudniowy to mieszkaricy wojewddztw: opolskiego, slaskiego i matopolskiego. Region Zachodni
reprezentujg respondenci z wojewddztw: zachodnio-pomorskiego, lubuskiego, dolnoslaskiego i wielkopolskiego. Region Wschodni to badani mieszkancy
wojewddztw: podlaskiego, lubelskiego, Swietokrzyskiego i podkarpackiego. Natomiast do Regionu Centralnego zaliczono mieszkarncéw wojewddztw:
mazowieckiego i tddzkiego.

Dodatkowo zmienna ,miejsce zamieszkania” zostata zagregowana w trzy gtéwne kategorie — wie$, mate miasta (do 100 tysiecy mieszkaricéw) oraz duze miasta

(powyzej 100 tysiecy mieszkancow).

FORMAT
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